
Взаимодействие 
Службы занятости населения Тюменской области 

с региональными и федеральными СМИ

Белова Оксана Юрьевна, пресс-секретарь 
Департамента труда и занятости населения 
Тюменской области



СМИ – инструмент повышения имиджа Службы 

Стратегическая цель - повышение имиджа Службы занятости

Результат: 
Образ передового центр развития 
карьерных траекторий: удобные и 
прозрачные услуги населению и 
работодателю 

 Планирование

 Упрощение текста

 Единый визуальный стиль

 Бренд-менеджмент



Пример использования стилевого оформления в СМИ 

Официальный сайт Департамента труда и занятости 
населения Тюменской области 

Районное СМИ



Организация взаимодействия со СМИ

Пресс-служба занятости населения
Тюменской области

Поддержание 
личных контактов

Создание 
перечня СМИ

Создание 
пресс-пулов



Где брать инфоповоды



Создание информационного потока

 Взглянуть на тему глазами

журналиста

 Зафиксировать свои интересы

 Обозначить спорные моменты и

различные интересы

 Сгенерировать решение,

устраивающее обе стороны

 Обозначить пути достижения

нужных результатов

ВАЖНО!

Эксклюзивные материалы Результат: 

Рассылка пресс-релизов

Интервью представителей департамента

Подготовка справочных информационных 
материалов. Подбор «героев»

Информационный повод



Примеры публикаций СМИ разного уровня 



Информационный повод

PR-сопровождение проектов 

Источники распространения информационных материалов 

Портал органов власти Тюменской области/
Сайт Департамента/ Интерактивный портал 
Департамента/ Сайты ОМСУ

Веерная рассылка в редакции областных и 
районных СМИ

Рассылка новостных материалов 
общественные организации

Социальные сети 

Оперативный штаб

СРК

СОИ и TABUN

«Консервы»



Немного статистики

< 65 000 человек



Будем рады видеть вас среди наших подписчиков!

Спасибо за внимание!


