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Почему важен бренд

При соблюдении правил и рекомендаций,
изложенных в брендбуке, создается целостный 
и запоминающийся образ бренда во всех каналах 
коммуникаций — от диджитала до интерьера 
центров. Постоянство и системность использования 
стиля — это ключ к доверию граждан и бизнеса.
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Из чего состоит книга бренда
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Брендбук
Вся информация о бренде

Гайдлайн
Все о визуальной системе

Логобук
Все о логотипе



Ключевые константы
Логотип
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Ключевые константы
Логотип
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Ключевые константы
Кобрендинг
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Ключевые константы
Цвет
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Ключевые константы
Шрифт
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Когда можно отступить от правил?
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Материалы для 
Дня службы занятости



Когда можно отступить от правил?

10 Работа с брендом

Еженедельный журнал
СЗН Пульс



Когда можно отступить от правил?
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Материалы для 
Осенних школ 2021 и 2022



Когда можно отступить от правил?
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Материалы проекта
«Всероссийская ярмарка 
трудоустройства»



Когда можно отступить от правил?
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Сайт проекта
«Мой ресурс»



Примеры неудачного 
нарушения правил
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Когда можно, а когда категорически 
нельзя отходить от бренда
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Нельзя Можно (с осторожностью)
Деловая документация

Корпоративные сувениры

Выставочные материалы

Маркетинговые материалы

Рекламные форматы

Оформление интерьера

Униформа

Транспорт

Презентации

Социальные сети

Отдельные глобальные события

Локальные мероприятия 
и праздники

Но помните — чтобы правила 
нарушать, их нужно знать.



Чек-лист для проверки своей презентации
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О композиции слайда
Узнайте формат экрана, на котором будете 
транслировать презентацию. 16:9 — формат 
экранов ноутбука и плазменных экранов. 
4:3 — формат некоторых проекторов.

Старайтесь пользоваться корпоративным 
шаблоном. Это сэкономит ваше время 
и убережет от некоторых ошибок.

Придерживайтесь принципа «один слайд = 
одна мысль».

Не нагромождайте текст на одном слайде —
лучше разделите на несколько. Оптимальное 
количество слов на слайде презентации для 
выступления — 7, для чтения — 25−30.

Располагайте заголовок наверху — люди 
читают слева направо и сверху вниз.

Избавьтесь от списков длиннее 5 пунктов.

О картинках и цветах
Не используйте картинки-клише (люди, 
улыбающиеся в камеру, рукопожатия, 
шахматы и т.п.).

Не используйте картинки низкого качества. 
Если вам нужно растянуть картинку на весь 
слайд, ориентируйтесь на разрешение 
слайда. В PowerPoint это 1280×720 пикселей, 
в Keynote — 1920×1080 пикселей.

Старайтесь использовать фотографии 
и иллюстрации из корпоративного 
фотобанка или подбирайте подходящие 
по стилю.

Видео и скриншоты выгоднее смотрятся 
на мокапах.

Придерживайтесь единого стиля. Если 
вы решили использовать округлые формы 
и текстуры без углов, то не заостряйте 
остальные элементы.

Чтобы не ошибиться с сочетанием цветов, 
используйте корпоративный шаблон или 
обращайтесь к брендбуку.

Не используйте больше одного цвета 
(и приема) для выделения.

О шрифтах
Пишите крупно.

Используйте корпоративный шрифт.

Не используйте декоративные шрифты 
в редких случаях и не используйте для 
длинных предложений.

Уберите ненужную пунктуацию 
и лишние пробелы, используйте 
кавычки-ёлочки «» и длинные тире —

Внимательно расставляйте цветовые 
акценты: они должны подчеркивать 
важный текст, а не отвлекать внимание 
от него.

О логотипе
Убедитесь, что охранное поле логотипа 
не занято текстом или графикой.



Заходите на канал 
о презентациях 
и дизайне
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